
EKODEKALOG
NASZEJ FIRMY

Projekt opracowany przez ABRYS Sp. z o.o. 

W trosce o środowisko: 

1.	 Staramy się postępować z odpadami powstałymi w miejscu pracy lub 
	 w ramach prowadzonej działalności zgodnie z zasadą 3R – reduce, reuse and 
	 recycle, czyli najpierw zapobiegamy ich powstawaniu, następnie używamy 
	 ponownie, a dopiero na końcu poddajemy je recyklingowi.
2.	 Staramy się oszczędnie korzystać z zasobów wody i energii, dbając o niskie 		

zużycie zarówno poprzez montowanie odpowiednich urządzeń, żarówek, jak 
	 i poprzez racjonalne korzystanie z nich (wyłączanie światła w pustych biurach, 	

zakręcanie kranów etc.)
3.	 Staramy się korzystać z elektronicznych dokumentów bez zbędnych wydruków 	

papierowych, a jeśli musimy drukować dokumenty to dwustronnie.
4.	 Staramy się drukować materiały marketingowe na papierze pochodzącym 
	 z recyklingu lub z certyfikatem FSC potwierdzającym pochodzenie papieru 
	 ze zrównoważonych upraw leśnych.
5.	 Staramy się ograniczać ilość rozdawanych gadżetów. Oznacza to, że nasi klienci 

nie otrzymują od nas darmowych długopisów, no tesów, kubków, parasoli, toreb, 
pendrivów, organizerów, breloków, latarek i innych nierzadko zbędnych

	 przedmiotów, które w naszej opinii powiększają góry odpadów w świecie.
6.	 Staramy się nie korzystać z plastikowych naczyń, toreb, opakowań, 
	 a jeśli są konieczne naczynia jednorazowe to tylko z surowców naturalnych.
7.	 Wspieramy elektromobilność – staramy się korzystać z transportu miejskiego 
	 i rowerów, jeśli to tylko możliwe. Nie obce są nam także zasady ecodrivingu 
	 czyli zrównoważonej jazdy i carpoolingu, czyli wspólnych dojazdów do pracy 
	 oraz na spotkania.
8.	 Inicjujemy i angażujemy się w proekologiczne inicjatywy przynajmniej 2 razy w roku.
9.	 Staramy się dokształcać z dziedziny ochrony środowiska dążąc do zwiększenia 	

naszej świadomości na temat stanu natury oraz możliwości jej ochrony.
10.	 Staramy się podchodzić uczciwie do ochrony środowiska – zielony wizerunek 	

firmy ma być efektem naszych autentycznych przekonań i działań, a nie tylko 	
jednym z trendów czy przejściowych mód.


